


A ORA acredita que a estrategia do design,
assoclado ao pensamento de negocio, traz
resultados concretos para todos.
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sofisticacao do design + estratégia do negocio + inteligéncia do conteudo + performance do digital

A partir do entendimento dos valores e objetivos de sua
empresa, elaboramos uma estrategia de comunicacao e
branding, a qual € construida a quatro maos com o cliente.



Queremos
ver 0s hegocCIios
girarem o mundo.




PROJETOS

eficazes e UNnicos que
conciliam estrateqgia,
conteudo e estetica.

COLABORACAO

sempre com o cliente para
trazer a solucao real e ideal
para a sua marca.

CONCEITO

A criacao traz significado
a cada layout, agregando
valor e personalidade na
forma de se comunicar
COmMm O Mundo.

PROCESSO % EFICIENCIA

O agora da sua marca € 0 N0SSO Negaocio,
O Seu tempo e a nossa INspiracao.



PROJETOS % RESULTADOS

Queremos ajudar a sua empresa a se comunicar
de maneira mais eficiente e moderna.



BRANDING

Design & Business
& Strategy

As fases estao divididas em sprints semanais, hos quais sao
desenvolvidas as estratégias e ocorre a execucao, inspiradas
na metodologia agile. Tudo isso vai ao encontro do nosso
jeito de ser: eficientes de forma criativa.

SERVICOS

ORA ANALISE

1. Onboarding ¢ Briefing Criativo com definicao de objetivos ¢ Analise
da comunicacao do mercado (concorrentes e benchmarking) ¢ Analise
da presenca digital da marca atual

2. Pesquisa aprofundada

ORA MARCAS

3. Criacao da marca  Brand Essence ¢ Identidade visual, tom de voz
4. Aplicacao da marca e« Estruturacao dos servicos « Brandbook

5. Comunicacao: Apresentacdes  Relatdrios « Propostas Comerciais
6. Lancamento da marca: Estratégia e pecas de comunicacao

ORA DIGITAL
7. Estratégia e conteudo: Site « Redes Sociais « Email Marketing ¢ Blog

ORA ENDOMARKETING

8. Comunicacao interna para divulgacao de cultura e informativos

ORA EVENTOS

9. Conceito e execucao de eventos online



PROCESSOS

Nossos processos tém como base o conceito de Design Thinking, trazendo inovacao para cada projeto de forma personalizada.

Empatia

(Analise)

ETAPA 01

MERCADO E NECESSIDADES

Definicao
(Insights)

ETAPA 02
ESTRATEGIA

Idealizacao
(Brainstorming)

ETAPA 03
INOVACAO

Protétipo
(Construcao)

ETAPA 04
DESENVOLVIMENTO

Lancamento
(Divulgacao)

ETAPA 05

TESTE o VALIDACAO ¢« LANCAMENTO o
DIVULGACAO



FEQUIPE % PARCERIA

AR R TR % « .
| 4 1 R A

)
.

y

P

‘

1. X

‘ | !

v :

¢ ’ f ® 4 ;

Barbara Carolina Beatriz Grespan Fernanda Cravo Helena Castro lvan Lucci
COMUNICACAO COORDENADORA WEB COMUNICACAO DESENVOLVEDOR

DESIGNER

|
!

/: ”Illn...ullll

Priscilla Boscariol
DESIGNER

| Marcia Smith

Jéssica Braga Julia Avila Manuela Bertolett
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PROJETOS



REBRANDING

& cetrus

CETRUS e um Centro de Ensino Medico, fundado em 1995 e reconhecido pelo ensino de
qualidade — a marca Cetrus ja era muito reconhecida no mercado, mas a hora de se posicionar e
ser reconhecida como uma marca atual e moderna chegou.

A tipografia utilizada neste Rebranding foi em caixa baixa, que possul a elegancia e sofisticacao
de uma marca seria como Cetrus, mas moderna. As letras com uma espessura mais bold, confere
a IMmponéncia necessaria para a marca que e referéncia no mercado, mas mantem seu toque
moderno e digital de uma marca tecnologica.



& ccrus @ cetrus

LOGOTIPO ANTIGO LOGOTIPO NOVO

O simbolo da marca fol mantido com 0s mesmaos aspectos da marca anterior, mas agora
trazendo a leveza necessaria para uma marca moderna com o gradiente do azul escuro para o
azul claro uniforme e a onda ao meio, nao encostando nas arestas do losango.

Nos grafismos utilizamos elementos que se desdobram do simbolo da marca, bem como
elementos que remetem as linhas da ultrassonografia, uma das principals especialidades de
ensino medico do Cetrus.

Com a identidade visual criada, desdobramos em diversas pecas como: cartdes de visita,
assinatura de e-mail, capas de relatorios, papel timbrado, envelopes, squeeze, entre outros.












REBRANDING

refuturiza @

EMPREGO E EDUCACAO PARA TODOS

Um novo comeco! Agora, a PreparalODOS, cliente ORA desde o inicio da sua historia, se
transforma em Refuturizal Emprego e Educacdo para TODOS.

E NOs, mais uma vez, participamos deste momento.

A mudanca de nome marca a ampliacao dos servicos e 0 Nnovo proposito da empresa, que quer
ajudar as pessoas a reescrever a sua historia para alcancar sonhos e sucesso.



REBRANDING

refuturiza @

EMPREGO E EDUCACAO PARA TODOS

PREPARATODOS

minha atitude | meu sucesso

LOGOTIPO ANTIGO LOGOTIPO NOVO






refuturizo

EMPREGO E EDUCACAO PARA TODOS

®

® st
refuturiza«

CAMPUS

refuturizas

EMPREGOS

refuturiza@

EDU

Em 2018, quando a Refuturiza nasceu, a ORA foi responsavel pela criacao
de sua marca e identidade visual. £ dessa vez nao foi diferente!

A tipografia remete ao conceito de conectividade, dinamicidade e
integracdo. E uma juncdo do tech, que representa o mundo do ensino,
com as formas arredondadas, que trazem um lado mais humano e
relacional.

Tambem adicionamos a espiral, que remete ao Sol, trazendo o conceito da
energia e do esforco e agir necessarios no alcance do sucesso (movimento
interno, de dentro para fora)

ESsa energia tambem e de expansao e resolucao — aquilo que a Refuturiza
se propOe a promover na vida das pessoas.



Iconografia

Grafismos




O lancamento interno da marca Refuturiza aconteceu em um evento em
Ribeirao Preto.

Desta vez, a ORA marcou presenca elaborando toda a arte e comunicacao
da exposicao e da conferéncia.

Os visitantes puderam, de uma maneira interativa, conhecer toda a jornada
do aluno Refuturiza. No passaporte, cada carimbo representava o fim de

YeScre .

construg mMais uma etapa na viagem rumo ao SUCesso.
SUTURIZE

Venha fazer parte desta | B Curtiu? Nos amamos!

![_nGdCI S Vida longa a Refuturizal










REBRANDING

BETANIA TANURE
ASSOCIADOS

Hoje vamos mostrar o rebranding da nova marca e identidade visual da BTA (Betania Tanure
Associados) que completa 15 anos este ano.

Com isso, como forma de representar esse novo momento, a ORA foi convidada para participar de

todo o processo que reflete de forma clara, a esséncia, expertise e amadurecimento profissional da

BTA. Toda a construcao visual e verbal foram feitas a partir de amplas pesquisas € imersac com oOsS
colaboradores, clientes e parceiros para assim, chegarmos ao resultado desejado.

Estamos muito realizados com a conclusao desse grande projeto, e com o sentimento de gratidao
de, mais uma vez, devolver para os clientes, projetos que impactem as pessoas e organizacoes ao seu
redor.



5t [ANIA
[ANURE I BETANIA TANURE
ASSOCADDSb bm ASSOCIADOS

LOGOTIPO ANTIGO LOGOTIPO NOVO



Desafio
NOS move
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bta

BETANIA TANURE
ASSOCIADOS



BETANIA TANURE
ASSOCIADOS







Betania Tanure

Roberto Patrus

A ORA tambem foi responsavel pelo design do livro da Betania Tanure e
sua embalagem especial como qift para clientes e amigos. Criamos uma
identidade que remete ao mar e barco de forma grafica e sutil, linhas
elegantes com as cores institucionals da marca.

AO abrir a embalagem branca, o leitor se depara com a cor laranja
Impactante e vibrante, nova marca BTA. O livro faz parte integrante da
composicao visual, tipografica e de cores complementares.

A tipografia contemporanea e de forte presenca, com os grafismos de linhas
sutis que remetem ao mar que o livro "Vocé e seu barco” navegam, faz deste
design de capa sofisticada onde © menos € muito mais.




"VOCE NAO PODE CONTROLAR O MAR, MAS £ SUA
RESPONSABILIDADE ESCOLHER O SEU DESTINO
EAPRIMORAR A SUA CAPACIDADE DE NAVEGAR™

Hetanis Bampre

wbertd Patrus
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REBRANDING

INTEGRADORA
DE SAUDE

O cliente Grupo Santa Celina veio até nds com a proposta de fazer o rebranding
de sua marca. ApOs varias pesquisas de mercado, entre elas pesqguisas qualitativas e
quantitativas, percebemos que 0O Ideal seria realizar a mudanca do nome da marca
para um nome mais atual: GSC. Um nome mais facil de ser lembrado, condizente

com O mercado e moderno. Assim, Criamaos uma nova marca € um novo concelito que
marcasse a evolucao da empresa.



()

+ GSC ;

(7RU PO SANTA CELINA

INTEGRADORA
DE SAUDE

LOGOTIPO ANTIGO LOGOTIPO NOVO
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DE SAUDE




O GRUPO G A0 SAU 360° ATENCAO DOMICILIAR BLOG CONTATO AREA DO USUARIC IR SETY

GESTAO

Um modelo de exceléncia que
garante qualidade de vida e
reducao de custos

ONDE ATUAMOS )
CASOS DE SUCESSO GESTAO S£
e Empresas

e Operadoras de Salde e Ha mais de 20 anos, Entenda como fu

Autogestoes conquistamos solidez no mercado programa de gest

e Corretoras e Administradoras e construimos cases de sucesso. Clique aqui par
de beneficios

JEFERSON L, GRANIA
Coondenador \bdoo

212606470001 21 99920 2324
Jeforson granalbgruposantaceling oom b
Ruw Repdbbica do Libana, 61 | € 1001
Centro | 20061-030 | Rio de janero « RI
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< inovadora

' GG Ger 3 maior, Mo ~
s eficiente inteqradora de gestao

de satide, impactando milhoes de
pessoas, com modelo assistencial
- coordenado e centrado na
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BRANDING

A ISA e um laboratorio 100% digital que oferece vantagens de custo, agilidade e flexibilidade
comparado com laboratorios com estrutura fisica que oferecem servicos de coleta em casa.
Um servico super pertinente ao cenario atual. Foi criada para representar modernidade e
praticidade - um laboratorio gue conecta, que val ate vocé. Por 1sso, € dinamica e fluida,
com letras que exploram diagonais e curvas. A continuidade linear convida o olhar a
percorrer por toda a marca. As cores refletem o ambiente moderno e a area de atuacao.
Enquanto os tons de azul puxam para o0 lado mais soObrio e usados na area de saude, O rosa
quebra o tradicional agregando ao visual contemporaneidade.



A ISA LEVA O LABORATORIO N ONDE VOCE ESTIVER



Ja fez o seu

de 20217

&  isa_homelab Q

108 2.416 1.183

Publicagbes Seguidores Seguindo

ISA HOME LAB

Produto/servigo

« Laboratério 100% Digital

* Exames, testes e vacinas

* Procedimentos onde quiser, em sua casa ou
empresa... mais

Ver tradugao
isalab.com.br/produto/vacina-gripe-tetravalente/
Sao Paulo, Brazil

i

ACAMPANHA DE
VACINAGAD CONTRA A
GHIPE 2021 JA COMEGOU

A PRATICIDADE
OA COLETA DOMICILIAR
TODA QUALIDADE ISA
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HOME Laa

FALTA POUCO PARA CURTIR
A SUA VIAGEM DE FIM DE ANO

Teats iz loft tz.emay waur he!day 0

£ PARA ELA SER PERFEITA, 2
NAO ESQUECA DE CUIDAR DA SAUDE!

s b b parlect; an't forgat o il cara of yout hialth!

FAC4 0 PCR

EXPRESS COM &
ISA HOME LAB L
RECERA O

ALOER
20 MINUTOS.

Neste fim de ano, ndo esquega de continuar seguindo
o protocolo de seguranca contra o COVID-19,
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REBRANDING

P
energimp &«

O rebranding da Energimp foi iniciado pela realizacao de uma pesquisa de campo para
compreender o ambiente interno (identificacao da cultura) e externo (benchmarking). A
partir disso, foil possivel elaborar um diagnostico e definir as diretrizes da comunicacao e
da identidade visual. Como parte do trabalho de rebranding, fizemos a revisao dos valores
e do proposito da empresa. Depois, fol © momento de partir para a criacao da nova marca
e do site, gue sintetizam tudo o que fol construido na etapa anterior. A criacao do l0ogo
da Energimp remete ao principal simbolo da empresa: as pas das turbinas e a rotacao dos
aerogeradores. Uma referéncia clara a energia eolica.



KX ~3
Energlmp energimp «

A energia que vem do vento

LOGOTIPO ANTIGO LOGOTIPO NOVO
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e ATENCAO

ACESSO
A NESTRITO
:/




IDENTIDADE VISUAL

MAQIS

Uma expansao da area de atuacao do Cartao de TODOS para a de banco digital. Uma
proposta de servico que visa atender as demandas de franqueados e consumidores,
promovendo a praticidade, seqguranca e confianca que todos buscam para suas
questdes financeiras.

Uma marca desenhada para expressar a tranquillidade de uma vida descomplicada e rica
de cores vibrantes remetendo a diversidade do publico, dinamicidade dos servicos e
tecnologia digital.



ARQUITETURA DE MARCA

credtodos pagtooos cartao+ conta+
|/ U/ U/ U/



CONSQUISTAR+
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590 399 1y 2767
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REBRANDING

O AvipAM

A AVIPAM chegou ate a ORA Design com um grande desafio: fazer o rebranding de sua
marca, ja consolidada no mercado ha mais de /0 anos.
Criamos entaoc uma marca moderna, com elementos que transmitem movimento e
dinamicidade, presentes em cada viagem - produto principal da empresa.
A variedade de cores representa cada unidade de negdocio existente no grupo. Seus
tracos firmes mostram a forca da marca e a solidez conquistada ao longo dos anos.



AVIPAM

TURISMO E TECNOLOGIA

O AvibAM

LOGOTIPO ANTIGO LOGOTIPO NOVO



AVIPAM

AAAAAAAAAAAAAAAAAAA

EEEEEEEEEEEEEEEEEE

O AvipaM

LLLLL

OOOOOOOOOOOOOOOOO

OAVIDAM




R Y U/_\v N AWAA Vf-\v Ll o O AR vr—\v S

\




’ -




O AvipAM

O AvipaM

Av. Paulista, 352 - 137 andlar - Bela Vistad - Sio Paulo « SP « Brasil « Cep 01310.000

AVIPAM

PETERSON PRADO
Corporate Director

pprade@avipam.com.br

+55 (1) 4890.4354 | +55 (1) 94704,2918
A\ V I D £\ M Av. Paulista, 352 - 13* andar - Bela Vista v. Paulista, 352 - 137 andar - Bela Vista - Sao Paulo - SP - Bras Cep: 01310.000 - Tel: +55 (1) 4890.4354

S30 Paulo - SP - 8rasil - Cep: 01310,000

@ avipam. turismo
f avipam-turismo-e-tecnologia
@ www.avipam.com.br

VIAGENS CORPORATIVAS | EVENTOS & INCENTIVOS | LAZER
CORRETORA DE CAMBIO | TECNOLOGIA
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REBRANDING

PREVENCAO E DIAGNOSTICO

A Medlmagem, empresa de medicina diagnostica, nos trouxe um projeto de
renovacao geral de sua marca, a fim de se comunicar melhor com seu publico.
Assim, nesta nova fase de crescimento, criamos M| - prevencao e diagnostico,
agregando ao laboratorio uma linguagem visual que expressa zelo, confianca e

modernidade para seus clientes.
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CENTRAL DE MARCAGAO € 1145551948 v

CUIDE DE VOCE.
REALIZAMOS EXAMES DE IMAGEM
COMO MAMOGRAFIA DIGITAL,
DENSITOMETRIA OSSEA E RAIO-X.

X/ meomms
DMALTORIGOR TECNICO,
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RAIQaX\/EN
MEDICINA LABORATORIANGEY,
ANATOMIA PATOLOGIGA )
CITOLOGIA,
BIOLOGIA MOLECULAR; 1
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O agora da sua marca € NOSsO Negocio, O seu Momento e Nossa INSpIracao.

ofe

f /oradesignbusiness in ORA Design @oradesignbusiness ‘\‘ 61 991367575



